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NUESTRO FOCO

ASPECTOS 
RELACIONADOS CON EL 
DESARROLLO DE LA 
PROFESIÓN

ASHP 2024 National Survey

Advocacy

Pharmacy Forecast 2025

Aspectos relacionados con la 
influencia política con fines 
profesionales

Encuesta del estado de 
situación de los Servicios y 
práctica farmacéutica

Análisis de las tendencias 
vinculadas a la FH
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ADVOCACY

Influencia política 
con fines 

profesionales
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ADVOCACY PUEDE - Y DEBE- IR DE ABAJO A ARRIBA

REQUIERE DE CIERTO GRADO DE PARTICIPACIÓN EN 
PROCESOS LEGISLATIVOS/REGULATORIOS, pero 
EL FIN, ASOCIADO AL PAPEL DE LA FARMACIA 

HOSPITALARIA, TIENE QUE VER CON EL AVANCE DEL 
CUIDADO DEL PACIENTE Y LA MEJORA DE 

RESULTADOS  (MEJORAR ACCESO, MÁS CALIDAD, 
EQUIDAD Y MEJOR COSTE/EFECTIVIDAD)
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ADVOCACY: CUÁNTO TE QUIERES INVOLUCRAR?
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ADVOCACY: CUÁNTO TE QUIERES INVOLUCRAR?
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Elevator Pitch Preparación entrevistaTalleres para escribir cartas

HERRAMIENTAS  Y CLAVES EN ADVOCACY
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ASHP 2024 NATIONAL SURVEY
Una conversación sobre el estado 
de la práctica farmacéutica en el 
Sistema de Salud en los EEUU.
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2024

Arrancamos con LB2015, LB2019, LB2022

54,1% de respuesta
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LIBRO BLANCO SEFH

ASHP PAI 2030

QUÉ MIDEN

PRACTICE ADVANCEMENT INITIATIVE 2030

59 recommendations across 5 domains
• Patient-centered care
• Pharmacy technician role, education, and 

training
• Pharmacist role, education, and training
• Technology and data science
• Leadership in medication use and safety

ESTADO DE 
INFRAESTRUCTURA, 

RECURSOS Y ACTIVIDAD
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FARMACÉUTICOS CLÍNICOS POR ÁREAS

Al menos el 50% de la jornada
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PRESCRIPCIÓN FARMACÉUTICA

La prescripción farmacéutica se 
realiza sólo en el 17.5% de los SFH, 

tendencia a la baja
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PAPEL DEL FH EN FARMACOGENÓMICA

En el 58 % de los centros (n=60) se realizan 
actividades de FG.

En el 59% las recomendaciones las hace el FH 
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PAPEL DEL FH EN FARMACOGENÓMICA

Los SFH participan también en la 
protocolización (58%), formación (59%), 

investigación (74%)... 
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SEGUIMIENTO DE RESULTADOS

El 50% de los SFH no monitoriza 
resultados

Sólo el 5.7% de los SFH utiliza 
sistemas analíticos avanzados 

(IA), y casi el 15% (vs 7% en previas 
encuestas) NO realiza análisis de 

datos
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OTROS ASPECTOS DEMANDANTES DE TIEMPO

+ de 20h semanales involucradas 
en gestión de desabastecimientos

+60% hospitales tienen políticas de 
uso de cannabis medicinal, y en 

+20% permite el uso en pacientes 
ingresados.
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VERIFICACIÓN DE MEDICAMENTOS
EL DSCSA (DRUG SUPPLY CHAIN SECURITY ACT) ES UNA LEGISLACIÓN DE EE.UU. PROMULGADA EN 2013 QUE ESTABLECE UN MARCO PARA LA 

SEGURIDAD Y TRAZABILIDAD DE LOS MEDICAMENTOS A LO LARGO DE LA CADENA DE SUMINISTRO. SU OBJETIVO PRINCIPAL ES PREVENIR LA 
FALSIFICACIÓN, EL DESVÍO Y LA DISTRIBUCIÓN DE MEDICAMENTOS INSEGUROS EN EL MERCADO ESTADOUNIDENSE
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A partir del 2022 mejora la percepción  
disponibilidad de técnicos 

A partir del 2021, comienzan a 
percibir dificultades para la 

disponibilidad de farmacéuticos

DISPONIBILIDAD DE PROFESIONALES
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